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OPIS FIRMY

Fold Sp. z 0.0. to rodzinna firma z Siedlec dziatajaca na rynku lokalnym i
krajowym w branzy poligraficzno-reklamowej od 1992 r. Wspieramy firmy
w zakresie profesjonalnych i kompleksowych ustug projektowania i pro-
dukcji. Dysponujemy wtasnym dziatem projektowym i parkiem maszyno-

wym. W naszych dziatach zrealizujesz ustugi:

Fold Packaging — produkcja etykiet i pudetek produktowych z papieru

Fold Creative — branding, projektowanie graficzne, w tym opakowan,

fotografia reklamowa, wizualizacja 3D

Fold Print — druk cyfrowy, offsetowy, wielkoformatowy, fleksograficzny,

tamponowy i sitodruk

Fold Gifts — gadzety reklamowe, m.in. kubki, kalendarze, dtugopisy,

notesy.

Fold Ads — projektowanie, produkcja i montaz reklam zewnetrznych
i wewnetrznych, oznakowanie firm i pojazdéw, m.in. banery, rollupy,
flagi.
W 2022 roku nasze przedsiebiorstwo przeszto przeksztatcenie z marki
FOLDRUK Media w spétke o nazwie Fold oraz rozpoczeto proces sukcesji.



NAZWA MARKI

Nazwa pochodzi od poprzedniej nazwy Foldruk, jest z nig historycznie
powiazana i powstata w wyniku usuniecia 3 ostatnich jej liter. Jest jej dal-
szym ciggiem - rozwinieciem dotychczasowej nazwy, a nie zupetnie no-

wym tworem.

Nazwa marki pasuje do szerokiego wachlarza ustug firmy, w ktérym
oprécz druku sa réwniez m.in.: reklama, opakowania tekturowe, gadzety,
branding i projekty graficzne. Podczas procesu projektowania nowej na-
zwy, szczesliwie okazato sie, ze przy skréceniu obecnej nazwy powstaje
stowo ,Fold", ktdére w jezyku angielskim oznacza m.in. sktada¢, ztozy¢, za-
giac - a sa to czynnosci, ktére wykonujemy przy produkcji ulotek, etykiet,
opakowan czy blaszanych konstrukcji reklamowych.

W jezyku angielskim fold oznacza:
rzeczowniki: zagiecie, plise, fatde, zaktadke, sfatdowanie, skrzydto drzwi
lub parawanu,

czasowniki: sktada¢, zagia¢, zwija¢, plisowac.

Fold Sp. z 0.0. piszemy z duzej litery (w KRS i umowach jest wielkimi litera-

mi, ale to tylko na potrzeby umowy).
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OMOWIENIE ZNAKU,
INSPIRACJA

Inspiracja: plisa, fatda, zaktadka, sfatdowanie, zagia¢, zwijaé, zawiniete

kartki papieru

Sygnet to monogram litery ,F", ktéry sktada sie z zawinietych arkuszy pa-

pieru.

Logotyp: litery ,I" oraz ,d" w nazwie "Fold sa $éciete/zagiete pod tym sa-
mym katem. Skos nawigzuje do zaginania rzeczywistosci, dziatania i nada-

je identyfikacji dynamiczny charakter.

Mobilnosé¢: Sygnet oraz logotyp sg mobilne, co oznacza, ze mogg one by¢
stosowane samodzielnie, czyli: sam sygnet lub sam logotyp. Dozwolone
jest stosowanie oddzielnie sygnetu i logotypu na tym samym nosniku,

przy czym nalezy zadba¢ o odpowiednie odlegtoéci pomiedzy nimi.




LOGO
WERSJA PIONOWA

Fold



LOGO
WERSJA POZIOMA




KONSTRUKCJA
| POLE OCHRONNE

MODUL:

1/3 WYS. LITERY "d"

= Fold

POLE OCHRONNE
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SKALOWANIE
MINIMALNE WIELKOSCI

7 Fold

szer. 10mm

ole

szer. 5,8mm

Fold

szer. 5,8mm

szer. 3mm

11



LOGO - WERSJA
ACHROMATYCZNA

Fold

logo: 100% czerni

Fold

tto: 100% czerni
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LOGO - WERSJA
MONOCHOMATYCZNA
— SKALA SZAROSCI

SN =R =

Fold Fold Fold Fold

logo: logo: logo: logo:

odpowiendnik koloru 1 odpowiendnik koloru 2 odpowiendnik koloru 3 odpowiendnik koloru 8

87% czerni 69% czerni 43% czerni 58% czerni
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NIEDOZWOLONE FORMY

STOSOWANIA

Logo Fold mozna skalowaé z zachowaniem proporcji.
Nie mozna poszerzac jednej szerokosci nie zmieniajgc drugie;.
Nie mozna powieksza¢ samego znaku bez powiekszenia logotypu.

Nie mozna powieksza¢ samego logotypu bez powiekszenia znaku.

' ? Fold
V ? Fold
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PRZYKLADY ZASTOSOWAN
TLOCZENIE

N
Qo




PROJEKT | UZUPEELNIENIE BRANDBOOKA: DOMINIKA WYSOGLAD, DOMINIKAWYSOGLAD.PL
STRATEGIA | DESIGN MANAGMENT: KATARZYNA BORKOWSKA (KABO & PYDO), ANNA SZYMANSKA (RELABEL)
PROJEKT STRATEGII KOMUNIKACJI | UZUPEENIENIE BRANDBOOKA: DZIAL GRAFICZNY FOLD



